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FRIULI VENEZIA GIULIA
POR 2014-2020

ADICITA
TA

media, dei beni
extra curricular

media a supporto della presenza di un progetto sui social nety ork,
nel complesso delle attivita culturali e creative '

CONTENUTI DEL CORSO

1.Analisi del contesto e delle potenzialita del sistema culturale in FVG in ottica di Digital Marketing: una
fotografia dell'esistente

2.Social Media Marketing e Social Analytics

3.Costruire un ecosistema digitale

4 Storytelling 2.0 e Digital Content Marketing

5.Social Media e comunicazione nell'impresa culturale

6.La comunicazione social per I'impresa culturale e creativa

7.Pubblicizzare un evento On-Line: gestione dei rapporti online e ottimizzazione delle pagine web

8.Comunicare l'accessibilita dell'evento culturale: content design e target groups

9.Finanziamenti e ITC: digital fundraising e crowfunding

10Project work

11.Esame finale

Al termine del percorso e previsto Un tirocinio, presso aziende e istituzioni dél territorio, della durata di 4, 5
0 6 mesi per dare la possibilita ai partecipanti di mettere in pratica quanto appreso

DURATA DEL CORSO 240 ore (180 ore teoria+ 56 ore project work+4 ore di esami finali)
CERTIFICAZIONE FINALE Attestato di Frequehza
TERMINE ISCRIZIONI (PROROGCATO): 28 APRILE 2020
SELEZIONI: 29 APRILE 202_0 ﬁ

PARTENZA: 30 APRILE 2020

PER INFO E ISCRIZIONI:
C.F.P. ASIMONINI
ELISABETTA DE DONNO MAIL: EDEDONNO@FONDAZIONESIMONINI.IT
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